FENIX OUTDOOR INTERNATIONAL AG

Delarsrapport
2022-04-01 - 2022-06-30

Andra kvartalet 2022-04-01 - 2022-06-30

o Koncernens rorelseintikter uppgick till TEUR
168 631 (TEUR 130 410).

o Koncernens EBITDA uppgick till TEUR 23 346
(TEUR 19 210).

e Koncernens rorelseresultat uppgick till TEUR
10 389 (TEUR 7 271).

e Koncernens resultat fore skatt uppgick till TEUR
12 692 (TEUR 5 018).

e Koncernens resultat efter skatt uppgick till TEUR
9188 (TEUR 2 783).

e Resultat per aktie uppgick till EUR 0,69
(EUR 0,21).

Handelser efter rapportperiodens slut

Perioden 2022-01-01 - 2022-06-30

o Koncernens rorelseintikter uppgick till TEUR
335756 (TEUR 258 534).

o Koncernens EBITDA uppgick till TEUR 54 099
(TEUR 45 329).

e Koncernens rorelseresultat uppgick till TEUR
28 127 (TEUR 21 801).

e Koncernens resultat fore skatt uppgick till TEUR
30 806 (TEUR 20 706).

e Koncernens resultat efter skatt uppgick till TEUR
21843 (TEUR 12 417).

e Resultat per aktie uppgick till EUR 1,64
(EUR 0,93).

Det har inte intriffat nigot materiellt efter rapportperiodens slut.

Egna aktier i bolaget

Per den sista juni dgde bolaget 129 122 B-aktier representerande 0,96% av kapitalet. Under kvartal 2 koptes

9 524 B — aktier.

Finansiell Information

www.fenixoutdoor.se/investerare/rapporter

Denna rapport innehaller information som Fenix Outdoor International AG ir skyldigt att offentliggora

enligt EU:s marknadsmissbruksférordning. Informationen limnades, genom nedanstiende kontaktpersons

torsorg, for offentliggérande kl. 15:00 den 21 juli 2022.

Kontakt person Martin Nordin, Arbetande Styrelseordforande +41 797 99 27 58


http://www.fenixoutdoor.se/investerare/rapporter

KOMMENTAR FRAN ARBETANDE
STYRELSEORDFORANDE

Fortsatt forbattring av forsaljningen

Andra kvartalet visar en kraftig forsiljningsokning, for alla segment och alla storre marknader. Omsittningen
tor kvartalet slutade pi 165,9 MEUR mot forra arets 128,7 MEUR. En 6kning med 29%. En stor del av
okningen ir relaterad till Frilufts i Tyskland, d alla vira butiker nu ir 6ppna. Effekten var dirfor forvintad.
Dessutom uppvisade ménga andra marknader, bade inom Brands och Global sales, en fin tillvixt.
Grossisthandeln okar i Tyskland, sa det verkar som att véra anstringningar att forbattra distributionen har fatt
effekt. Vi kan dessutom se en stark "post covid effekt” i relationen mellan vara forsiljningskanaler. Butikerna
har atertagit en stor del av den forsiljning som skedde via véra digitala kanaler f6rra aret. Mot slutet av
kvartalet, nir vi sig en mer "normal” utveckling i Tyskland med 6ppna butiker, visade dven webbverksamheten
en liten tillvixt. Brands digitala forsiljning fortsitter att vixa, sirskilt i Nordamerika. Den asiatiska

verksamheten visar ocksé den en fortsatt god tillvixt.

Rorelseresultatet ligger pa en forvintad niva, 10,4 MEUR (7,3 MEUR), dven om den marginalmassigt ir
ligre dn foregiende ar. Nir det giller kostnaderna sd dr det svart att géra en rittvis jaimforelse med forra aret
ddr vi spenderade mindre pa marknadsféring samt hade andra kostnadsbesparingar som korttidsarbete och
stod fran lokala myndigheter. Bruttomarginalen paverkas fortfarande av de hégre logistikkostnaderna och vi

raknar med att det kommer att fortsatta aven under andra delen av 2022.
Brands

Brands visar en forsiljningstillvixt pa 33%. Tillvixten dr frimst koncentrerad till Tyskland och Nordamerika.
Den nordamerikanska férsiljningen, direkt till slutkund, visar fortsatt en stark tillvixt, bade genom butiker
och digital forsiljning. Alla varumirken bidrar till tillvixten, dir Hanwag visar den starkaste utvecklingen.
Anledningen till Hanwags goda prestation dr tillgingen till egen eller kontrollerad produktion. Detta har gett

oss en stor konkurrensfordel.
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Global Sales

Totalt okade Global Sales sin forsiljning frin 31,2 till 39,5 MEUR, en tillvixt om 27%. Den europeiska delen
av den Global Sales visade en tillvixt pa 11%. Detta ir lite ligre dn vir generella tillvixt och orsakades frimst
av lagre efterfrigan dn genomsnittet pa vissa marknader. Den storsta tillvixten inom Global Sales drevs dirfor
av Asien och i synnerhet av Sydkorea och Taiwan. Resultatet dr ligre dn forra dret 2,1 MEUR (2,6 MEUR).

Detta beror pa hogre kostnader f6r marknadsforing och andra rérliga kostnader jimfort med forra aret.
Frilufts

Forsiljningsmissigt fortsatte Friluftsverksamheten sin aterhdmtning, med en tillvixt pa 27,8 %. Forsiljningen
okade frin 66,5 till 85,0 MEUR. Detta drevs frimst av den tyska verksamheten. Tillvixten i Skandinavien var
begrinsad, men forbittrades i slutet av perioden. Resultatet paverkades negativt av att vi nu dr tillbaka till
normal verksamhet och kostnader i Tyskland utan bl a korttidsarbete som har lett till en hogre fast
kostnadsbas. Vidare har den nyoppnade norska verksamheten upplevt IT-problem vilket skapar problem i

verksamheten och forsiljningen har dérfor inte natt férvintade niver.
Nordamerika

Den nordamerikanska verksamheten passerade forsiljningen fore Covid och visar fortsatt en betydande tillvixt
genom alla kanaler. Men vi stir fortfarande infor vissa utmaningar pd marknaden. Situationen i
torsorjningskedjan dr virre dn i Europa och de senaste leveransplanerna, med fartyg, har nitt en topp om 17
veckor inklusive vintetider i hamnar och brist pd landtransportkapacitet. Detta innebdr hogre
transportkostnader for att leverera varor i tid. Dessutom dr den amerikanska arbetsmarknaden mer flexibel
vilket leder till inflationseffekter pé l6nerna (sdrskilt vid rekrytering av arbetskraft). Dessutom slar priserna
generellt sett igenom snabbare. Det betyder att kostnaderna 6kar lite snabbare dn vi hade velat. Vi ser dock
inte det som ett langsiktigt problem, da vi bara kommer tillbaka till arbete i en klassisk inflationsmiljé. Vi

forvintar oss att USA kommer ur den kommande lagkonjunkturen snabbare én till exempel Europa.
Digital forsiljning

Vir konsumentrelaterade digitala verksamhet inom Frilufts uppvisade ingen tillvixt under andra kvartalet,
istillet minskade den med 10% jimfért med foregiende ar. Under andra kvartalet stod den digitala delen for
19% (27%) av vir totala forsiljning och 29% (43%) av vér forsiljning direkt till konsument. P4 rullande 12-
ménadersbasis uppgér Frilufts digitals forsiljning till uppskattningsvis 144,5 MEUR (133,7 MEUR). D3 vi

gar in i en situation dér vi har 6ppna butikerna igen ser vi att tillvixten atergar till en mer normal nivé frin och
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med nu. For ett ar sedan forutspadde jag en minskning av andelen webbf6rsiljning jimfort med forsiljning
frin butik och en mojlig minskning av webbforsiljningen. Detta har visat sig vara korrekt. Undantaget frin
detta dr vir direktforsiljning till konsument inom Brands och Global dér den digital f6rsdljningen har fortsatt

att vaxa.

Q3

Nir det giller vara forvintningar f6r Q3 vill jag ndmna att vi har en sund orderbok inom Brands och Global
sales. Det betyder att det ser lovande ut, men vi méste ocksa beakta de mojliga effekterna av den pagiende
ligkonjunkturen. Dessutom hoppas vi, men riknar inte med, att vi kommer att se ett mer normalt beteende
genom denna ligkonjunktur. Med tanke pa att var bransch fick en positiv lagkonjunkturliknande
konsumtionseffekt under covid kanske detta inte dr sant. Nir det giller supply chain-situationen star vi

fortfarande inf6r utmaningar avseende den nordamerikanska marknaden gillande Q3.
Framit

Jag skulle vilja hivda att leveranskedjan inte kommer att aterhdmta sig helt forrin i mitten av nista ar. For att
mildra effekten av detta har vi anvint var likviditet och fokuserar pa produkter som giller 6ver ar och sisonger.
Vi har dessutom okat véra ink6p for att bygga lager gillande kritiska produkter. Detta kommer att géra det
moijligt fOr oss att leverera varor pa ett rimligt sitt. Vi har ocksd paborjat vér silj- och kdpprocess tidigare f6r
att bittre kunna leverera. Det 6kande lagret har ocksé den fordelen att vi behéver hoja vira priser mindre for
att aterta marginal med anledning av de stora pris6kningarna i tillverkningsledet. Slutligen vill jag forstirka

och skriva om de lirdomar jag skrev om f6rra dret.

Vi har redan okat véra investeringar i var digitala verksamhet och vi kommer att fortsitta med det. Vi kommer
dock att minska hastigheten for att se till att vi gor det ritta, i linje och ur ett kostnads-/avkastningsperspektiv.
Vi har undersokt hur vi kan 6ka vart tempo och s gor vi fortfarande. Vi kommer dock inte att dventyra det vi
bygger pi — kvalitet och palitlighet. Jag skulle ocksa vilja forstirka vart mal att dteruppta produktionen.
Antingen genom att forvirva eller starta produktionsenheter nirmare vira huvudmarknader, initialt Europa
och Nordamerika. Vi strivar efter att géra det mojligt for oss att sjdlva tillverka 10-20 % av véra produkter

inom dessa omriden. Anledningarna till att vi vill géra det ér att:
1. Pandemin har visat oss hur flyktig var leveranskedja dr och vi miste aterta kontrollen 6ver densamma.

2. Det kommer att gora det moijligt for oss att forbittra vir CSR-profil och minska virt miljéavtryck genom

att producera nirmare véra kunder.
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3. Det kommer ocksé gora det mojligt for oss att bittre betjina vira kunder genom att kunna producera

produkter som behdovs, vilket 6kar marginalfrsiljningen.

Vi tror att dessa skil dr relevanta och att det skulle kompensera en del av de 6kade produktionskostnaderna. Vi

tvekar fortfarande att sidga nir vi kommer att uppné detta, men vart mal dr sa snart som mojligt.

Dessutom tittar vi pd forvirv. Som jag har skrivit tidigare har priserna varit f6r hoga av flera anledningar. Men
med tanke pa vir kapitalstruktur, den kommande lagkonjunkturen och inflationen som leder till hojda rintor,
tror vi att tillgangspriserna nu kommer att bli mer rimliga. Med vér kassaposition kommer vi kunna

kapitalisera pa det.

Jag vill ocksa ta tillfdllet i akt att tacka var ledning, anstillda, styrelse, aktiedgare och inte minst kunder f6r

deras insatser och lojalitet i att hjdlpa oss att ta oss igenom (férhoppningsvis klara nu) denna pandemi.

Med vinliga hilsningar
Martin Nordin
Apr-Jun Apr-Jun Jan-Jun  Jan-Jun  July-June Jan-Dec

MEUR 2022 2021 2022 2021 2021/2022 2021
Nettoomsattning 165,9 128,7 331,1 255,8 725,3 649,9
EBITDA 23,3 19,2 54,1 45,3 144,1 135,4
Rorelseresultat 10,4 7,3 28,1 21,8 90,2 83,9
Rorelsemarginal, % 6,3% 5,7% 8,5% 8,5% 12,4% 12,9%
Resultat fore skatt 12,7 5,0 30,8 20,7 91,8 81,7
Periodens resultat 9,2 2,8 21,8 12,4 66,1 56,7
Vinst per aktie, EUR *) 0,69 0,21 1,64 0,93 4,95 4,25
Soliditet, % 59,9% 57,6% 57,0%

*) Vinst per aktie har beridknats pa utestiende aktier.
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VERKSAMHETEN

Nettoomsattning, MEUR
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VERKSAMHETEN

Koncernen dr organiserad i tre rorelsesegment Brands, Frilufts och Global sale.

* Brands bestar av varumérkena Fjéllrdven, Tierra, Primus, Hanwag och Royal Robbins. Samt tillhrande

torsdljning genom Brandretail (Varumérkenas egna E-handel samt monobrandbutiker) och
distributionsbolag vilka koncentrerar sin forsdljning till ett varumaérke.
* I Frilufts ingar detaljisterna Naturkompaniet AB, Partioaitta Oy, Globetrotter Ausriistung GmbH,

Friluftsland A/S, Naturkompaniet AS och Trekitt.

* Global sales omfattar de distributionsbolag som séljer flera av koncernens varumérken.

De tre rorelsesegmenten stods av koncerngemensamma funktioner for ledning, CSR/CSO, finans/juridik, I'T,

HR och logistik
Andra kvartalet 2022-04-01 - 2022-06-30
Koncern-
Brands Frilufts Global sales gemensamt Koncern
april - april - april - april - april - april - april - april - april - april -
juni juni juni juni juni juni juni juni juni juni
| 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021
Knc extern omsattning,
MEUR 41,4 31,1 85,0 66,5 39,5 31,2 165,9 128,7
EBITDA, MEUR 11,7 6,7 7,2 7,6 2,6 3,2 1,8 1,7 23,3 19,2
Rorelseresultat, MEUR 8,7 4,3 0,3 1,1 2,1 2,6 -0,8 -0,7 10,4 7,3
Koncern-
Brands Frilufts Global sales gemensamt Total
Koncern extern omséttning | apr-juni  apr-juni | apr-juni  apr-juni | apr-juni  apr-juni | apr-juni apr-juni | apr-juni  apr-juni
per marknad, MEUR 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021
Schweiz 1,9 1,8 1,2% 1,4%
Sverige 3,9 3,7 16,3 16,6 12,2% 15,8%
C")vrigu Norden 0,5 0,5 13,7 12,8 3,1 7,3 13,4% 16,0%
Tyskland 13,8 8,8 51,0 36,1 39,1% 34,9%
Benelux 3,5 3,4 0,1 0,1 2,9 3,4 3,9% 5,4%
Ovriga Europa 29 2,5 3,9 0,9 6,9 5,0 8,3% 6,5%
Amerika 16,3 11,6 9,8 6,6 15,7% 14,1%
C")vrigu Marknader 0,5 0,6 9,9 7,1 6,3% 6,0%
Totalt 41,4 31,1 85,0 66,5 39,5 31,2 0,0 0,0 100% 100%
Perioden 2022-01-01 - 2022-06-30
Koncern-
Brands Frilufts Global sales gemensamt Koncern
jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni
2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021
Knc extern omsattning,
MEUR 88,4 68,6 149,6 112,0 93,1 75,2 331,1 255,8
EBITDA, MEUR 32,9 24,2 7,5 6,3 12,9 12,8 0,8 2,1 54,1 453
Rérelseresultat, MEUR 27,0 19,3 -6,4 -6,7 11,8 11,6 -4,3 -2,5 28,1 21,8
Antal butiker 38 38 100 87 33 28 171 153
Varav franchise 2 2 2 2
Sum anléggningstillgéngar 51,3 47,1 136,2 138,2 11,9 13,7 57,0 56,4 256,4 255,4
Investeringar 3,2 2,0 42 3,5 0,6 0,5 52 7,2 13,2 13,2
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Koncern-
Brands Frilufts Global sales gemensamt Total

Koncern extern omsattning | jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni | jan-juni  jan-juni jan-juni jan-juni
per marknad, MEUR 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021
Schweiz 5,5 5,9 1,7% 2,3%
Sverige 7.8 7,4 29,6 31,7 11,3% 15,3%
Ovriga Norden 0,9 1,0 24,5 234 18,8 18,2 13,4% 16,7%
Tyskland 31,4 24,0 86,6 55,2 35,6% 31,0%
Benelux 84 7,3 0,2 0,1 6,9 5,9 4,7% 5,2%
Ovriga Europa 6,2 58 8,7 1,6 184 14,5 10,1% 8,6%
Amerika 32,0 22,3 20,7 13,9 15,9% 14,2%
Ovriga Marknader L7 0,8 22,8 16,8 7,4% 6,9%

88,4 68,6 149,6 112,0 93,1 752 0,0 0,0 100% 100%

Totalt

Fenix Outdoors anvdndning av alternativa nyckeltal:
Fenix Outdoor ldmnar ett antal nyckeltal i den inledande sammanfattningen pé framsidan av deldrsrapporten. Koncernen definierar
earnings before interest, tax, depreciation and amortization (EBITDA) som rrelseresultat exklusive av- och nedskrivningar
avseende materiella och immateriella tillgdngar. Eftersom EBITDA paverkas av tillimpningen av IFRS16 har koncernen valt att

inkludera detta som ett alternativt nyckeltal.
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VERKSAMHETEN

Brands

2022 (2021) 2022 (2021)
Extern forséljning Q2 41,4 (31,1) + 33,1% Q1-Q2 88,4 (68,6) + 28,8%
Rorelseresultat Q2 8,7(4,3) Q1-Q2 27,0(19,3)

Tillvaxten for Brands &r framst koncentrerad till Tyskland och Nordamerika. Den nordamerikanska
torséljningen direkt till konsument visar fortsatt stark tillvéixt i sdvél butiker som genom digital kanal.

Frilufts

2022 (2021) 2022 (2021)
Extern forséljning Q2 85,0 (66,5) + 27,8% Q1-Q2 149,6 (112,0) + 33,6%
Rorelseresultat Q2 0,3(1,1) Q1-Q2 -6,4(-6,7)

En stark forséljnings6kning. Detta drevs framst av den tyska verksamheten. Tillvéxten i Skandinavien var
begrinsad, men forbéttrades i slutet av perioden. Resultatet paverkades negativt av att vi nu &r tillbaka till
normal verksamhet och kostnader i Tyskland utan bl a korttidsarbete som har lett till en hogre fast
kostnadsbas

Global sales

2022 (2021) 2022 (2021)
Extern forsdljning Q2 39,5 (31,2) + 26,8% Q1-Q2 93,1(75,2) +23,9%
Rorelseresultat Q2 2,1(2)6) Q1-Q2 11,8(11,6)

God tillvéxt pa alla storre marknader. Forra arets resultat paverkades positivt av 1dga kostnader for
marknadsforing.

Koncerngemensamt, likviditet och finansiell stallning

2022 (2021) 2022 (2021)
Rorelseresultat Q2 -0,8(-0,7) Q1-Q2 -4,3(-2,5)

Koncernens finansiella stéllning dr fortsatt stark. Koncernens likvida medel uppgick till MEUR 86,8 (MEUR
133,3) vid rapporteringsperiodens utgéng. Koncernens rintebarande skulder uppgick till MEUR 31,6

(MEUR 40,7). Leaseskulder uppgick till MEUR 116,3 (MEUR 125,6). Koncerns egna kapital, hanforligt till
bolagets aktiedgare uppgick till MEUR 373,8 (MEUR 347,3), vilket motsvarar en soliditet pa 59,9% (57,6%).
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VERKSAMHETEN

Omsdttning och rérelseresultat per segment
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FINANSIELLA RAPPORTER

3 manader 6 manader 12 méanader

RESULTATRAKNING apriljuni  april-juni jan-juni jan-juni juli-juni jan-dec
KONCERNEN MEUR 2022 2021 2022 2021 2021/2022 2021
Nettoomsittning 165,9 128,7 331,1 255,8 725,3 649,9
Ovriga rorelseintikter 2,7 1,7 4.6 2,7 10,2 8,3
Summa rérelseintakter 168,6 130,4 335,8 258,5 735,4 658,2
Handelsvaror -69,2 -54,9 -1414 -108,8 -303,7 -271,0
Ovriga externa kostnader -40,8 -28,4 -72,0 -50,8 -154,5 -132,8
Personalkostnader -35,3 -27,9 -68,3 -53,9 -133,6 -119,3
Av- och nedskrivningar -13,0 -11,9 -26,0 -23,5 -53,9 -51,5
Resultat fran andelar i intresseforetag 0,0 0,1 0,1 0,5 0,4 0,8
Ovriga rorelsekostnader -0,1 -0,2 -0,7
Summa rérelsens kostnader -158,2 -123,1 -307,6 -236,7 -645,3 -574,4
Rorelseresultat 10,4 7,3 28,1 21,8 90,2 83,8
Finansiella intikter 2,9 -1,5 4,0 0,4 4.4 0,9
Finansiella kostnader -0,6 -0,8 -1,3 -1,5 -2,8 -3,0
Resultat fére skatt 12,7 5.0 30,8 20,7 91,8 81,7
Skatter -3,5 -2,2 -9,0 -8,3 -25,8 -25,1
Arets resultat 9,2 2,8 21,8 12,4 66,1 56,7
Arets resultat hinforligt till:

Moderbolagets aktiedgare 9,0 2,6 21,7 12,2 65,1 56,2
Innehav utan bestimmande inflytande 0,2 0,2 0,2 0,2 1,0 0,5
Resultat per B aktie, EUR 0,69 0,21 1,64 0,93 4,95 4,25
Vigt genomsnitt utestiende B aktier tusentals 10 934 10 940 10 937 10 940 10 940 10 940
Vigt genomsnitt utestiende A aktier tusentals 24 000 24 000 24 000 24 000 24 000 24 000

Resultat per aktie beriiknat enligt, antal B-aktier + 24 000 000/10 A-aktiedelar, di a-aktierna bara berittigar till en tiondel av

utdelning jamfért B-aktierna. Det finns inga utestdende options- eller konverteringsprogram och dirmed inga utspadningseffekter.
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FINANSIELLA RAPPORTER

3 manader 6 manader 12 manader
april-juni april-juni jan-juni jan-juni juli-juni jan-dec

TOTALRESULTAT MEUR 2022 2021 2022 2021 2021/2022 2021
Arets resultat 9,2 2,8 21,8 12,4 66,1 56,7
Som inte kommer att aterforas Gver
resultatrikningen

Periodens forindring av pensionsavsittningar 0,4 0,4

Skatter -0,1 -0,1
Som kommer att dterforas over resultatrikning

Periodens forindring av omrikningsreserv -3,9 0,6 -4.5 -0,2 -3,7 0,7

Periodens forandring av sikringsreserv 0,5 0,4

Skatt -0,1 -0,1
Summa dvriga totalresultat fér perioden 3.9 1,0 45 -0,2 3,1 1,0
Summa totalresultat fér perioden 5,3 3,8 17,4 12,2 63,0 57,7
Summa totalresultat hinforligt till:
Moderbolagets aktiedgare 51 3,6 17,2 12,0 62,0 57,2
Innehav utan bestimmande inflytande 0,2 0,2 0,2 0,2 1,0 0,5
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FINANSIELLA RAPPORTER

KONCERNENS FINANSIELLA 30 Juni 30 Juni 31 Dec

STALLNING MEUR 2022 2021 2021

Tillgangar

Anlaggningstillgdngar

Immateriella anliggningstillgingar 48,3 39,1 49,6

Materiella anliggningstillgingar 77,5 73,4 74,1

Tillgingar med nyttjanderitt 113,3 123,9 125,0

Finansiella anliggningstillgingar 17,3 19,0 16,5
256,4 255,4 265,3

Summa anléggningstillgngar

Omsdttningstillgangar

Varulager 211,2 152,2 152,6
Kundfordringar och andra fordringar 61,8 56,0 62,2
Forutbetalda kostnader och upplupna intikter 8,2 6,5 6,9
Likvida medel 86,8 133,3 181,9
Summa omsdéttningstillgdngar 368,0 348,0 403,6
Summa tillgangar 6244 603,4 668,9
Eget kapital och skulder
Eget kapital hinforligt till bolagets dgare 373,8 347,3 381,4
Innehav utan bestimmande inflytande - 0,1 -
Summa eget kapital 373,8 3474 3814
Skulder
Langfristiga skulder
Léngfristiga icke rintebdrande skulder 16,3 17,3 15,6
Leasingskulder 86,8 98,8 99,3
Léngfristiga rantebarande skulder 22,5 31,5 27,0
Summa langfristiga skulder 125,6 147,6 141,9
Kortfristiga skulder
Kortfristiga icke rdntebdrande skulder 60,9 47,6 76,9
Leasingskulder 29,5 26,8 28,6
Kortfristiga rintebidrande skulder 9,1 9,2 9,1
Upplupna kostnader och forutbetalda intikter 25,5 24,8 31,0
Summa kortfristiga skulder 125,0 108,4 145,6
624,4 603,4 668,9

Summa eget kapital och skulder
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FINANSIELLA RAPPORTER

Ovrigt ~ Kassaflode Valutaomri  Egna Innehav utan
tillskjutet  ssikrings- knings- aktier Balanserade bestimmande

Forindring av eget kapital MEUR Aktiekapital  kapital reserv reserv *) vinstmedel ~Summa inflytande Summa
2021-01-01 12,4 39,8 1,3 33  -102 3163  353,7 0,1 3538
Periodens resultat 12,2 12,2 0,2 12,4
Ovrigt totalresultat -0,2 -0,2 - -0,2
Summa totalresultat f6r perioden 0,0 0,0 0,0 -0,2 0,0 12,2 12,0 0,2 12,2
Transaktioner med innehavare utan bestimmande

inflytande 0,2 0,2 -0,2 0,0
Férindring av siljoption -0,2 -0,2 -0,2
Utdelningar beslutade vid arsstimma -19,6 -19,6 -19,6
Overforing av kassaflédessikringsreserv till varulager 1,2 1,2 1,2
2021-06-30 12,4 39,8 0,1 35  -102 3089  347,3 0,1 3474
2022-01-01 12,4 39,8 1,4 -2,7  -10,2 340,8 381,5 0,0 381,5
Periodens resultat 21,7 21,7 0,2 21,8
Ovrigt totalresultat -4,5 -4,5 -4,5
Summa totalresultat fr perioden 0,0 0,0 0,0 -4,5 0,0 21,7 17,1 0,1 17,4
Transaktion med innehavare utan bestimmande inflytande 0,1 0,1 0,1 0,2
Forvirv av egna aktier *) -0,8 -0,8 -0,8
Utdelningar beslutade vid drsstimma -25,7 -25,7 -25,7
Overforing av kassaflédessakringsreserv till varulager 18 18 1,8
2022-06-30 12,4 39,8 3,1 73 11,0 336,7 3737 00 3738

%) Per 2022-06-30 dgde foretaget 129 122 egna B-aktier och per 2021-06-30 dgde foretaget 119 598 egna B-aktier.
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6 méinader Helar
RAPPORT OVER KONCERNENS KASSAFLODE jan-juni - jan-juni - jan - dec
MEUR 2022 2021 2021
Den l6pande verksamheten
Periodens nettoresultat 21,8 12,4 56,7
Skatt 9,0 8,3 25,1
Finansnetto i resultatrikningen =27 1,1 2,1
Avskrivningar for nyttjanderitt 15,7 14,0 31,4
Av- och nedskrivningar 10,3 9,6 20,0
Justering for poster som inte ingér i kassaflodet -3,4 -4,1 0,2
Erhallen rinta -0,8 -0,2 -0,3
Erlagd rinta -1,3 -1,5 -3,0
Betald skatt -23,2 -18,4 -14,4
Kassaflode fran den I6pande verksamheten fére foréndringar i
rérelsekapital 254 21,2 117,8
Forindring av varulager -58,6 1,7 2,9
Forindring av rérelsefordringar 59 -2,4 -21,7
Forindring av rorelseskulder -11,9 -6,8 19,7
Kassafléde fran den I6pande verksamheten -39,2 13,7 118,7
Investeringsverksamheten
Forvirv avimmateriella anldggningstillgéngar -3,0 -42 -8,0
Forvirv av materiella anldggningstillgingar -10,2 -9,0 -16,4
Forsiljning av materiella anldggningstillgéngar 0,2 0,4
Utdelning fran joint ventures 1,3
Forvirv av dotterforetag -11,4
Forsiljning av verksamhet 0,4
Losen av lin -0,6
Forindring och avyttring av finansiella tillgingar -0,8 -0,1
Kassafléde frdn investeringsverksamheten -13,0 ~14,0 344
finansieringsverksamheten
Aterbetalda lin -4,5 -259 -30,4
Amortering lineskuld for leasingavtal -16,6 -13,1 -31,6
Forindring 6vriga langfristiga skulder -1,1
Forvirv av egna aktier -0,8
Utbetald utdelning -25,7 -19,6 -31,4
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -47,6 -58,6 94,5
Forandring av likvida medel -99,8 -58,9 -10,4
Likvida medel vid periodens borjan 181,9 191,1 191,1
Kursdifferens i likvida medel 4,7 1,1 1,2
Likvida medel vid periodens slut 86,8 133,3 181,9
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Noter till den finansiella rapporten

Not 1 Redovisningsprinciper

Fenix Outdoor International AG ir ett noterat bolag, beliget i Zug, Schweiz.

Denna delarsrapport dr upprittad enligt IAS 34 Delirsrapportering. Tillimpningen av

redovisningsprinciperna ér i 6verensstimmelse med de som finns i drsredovisningen f6r rikenskapséret som
slutade den 31 december 2021 och ska lisas tillsammans med dessa med undantag av nya och reviderade

standards och tolkningar som tritt i kraft i januari 2022.

Not 2 Tillgangar med nyttjanderitt

Global Global
30-06-2022, MEUR  Brands Frilufts sales Common Total 30-06-2021, MEUR Brands Frilufts sales Common Total
Nytjanderatter 19.4 S04 19 16 1133 Nytfjanderatter 192 1009 19 19 1239
Leasing skulder -21,4 -91,6 -1,8 -1,5 -116,3 Réantebarande skulder -20,5 -101,5 -1,8 -1,8 -125,6
| | Global
Brand Friluft G?ba c Total Brands Frilufts sales Common Total
— fandgs Iuns _ sales ommon _Tota ‘Avskrivningar 3.1 9.9 0.4 05 140
Avskrivningar -4,0 -10,7 -0,5 -0,5  -157 Rantekostnader 03 0.8 1.1
Rantekostnader 0,3 0,7 -1,0 ' ' '
Not 3 Vaxelkurser
Genomsnittskurs Balansdagens kurs
Jan-Jun Jan- Jun Jan - Dec 2021-06- 2021-12-
2022 2021 2021 2022-06-30 30 31
SEK/EUR 10,4938 10,1474 10,1562 10,7300 10,1110 10,2503
CHF/EUR 1,0243 1,0969 1,0794 0,9960 1,0980 1,0331
USD/EUR 1,0839 1,2022 1,1808 1,0387 1,1884 1,1326
SEK/CHF 10,2445 9,2512 9,4094 10,7731 9,2086 9,9219
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Not 4 Risker och Covid-19
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Koncernens riskfaktorer som presenteras i den senast publicerade drsredovisningen 2021, sidan 26, ir

fortfarande giltiga.

Not 5 Sakringsredovisning

2022-06-30 2021-06-30
Marknads vérde, TEUR 3572 -257
FX Terminer
Képta TUSD 54100 27 200
Silda TEUR 48 289 22 926
Kopta TUSD 2 800
Salda TNOK 24 584

2021-12-31
1370

47 200
40 175

1500
13 049

Not 6 Segmentsrapportering — férsaljning och resultat

Koncernen &r organiserad i tre rfrelsesegment Brands, Global sales och Frilufts. Fenix Outdoor International AG rapporterar omséttning och

rOrelseresultat fOr rOrelsesegmenten Brands, Global sales och Frilufts. Den interna uppf0ljningen av verksamheten sker enligt denna uppdelning.
Dessutom redovisas fOrsdljning uppdelad pa geografiska omraden.

Koncern-
Brands Frilufts Global sales gemensamt Koncern
april - april - april - april - april - april - april - april - april - april -

juni juni juni juni juni juni juni juni juni juni

2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021
Knc extern omsattning,
MEUR 41,4 31,1 85,0 66,5 39,5 31,2 165,9 128,7
EBITDA, MEUR 11,7 6,7 72 7,6 2,6 3,2 1,8 1,7 23,3 19,2
Rérelseresultat, MEUR 8,7 4,3 0,3 1,1 2,1 2,6 -0,8 -0,7 10,4 7,3

Koncern-
Brands Frilufts Global sales gemensamt Koncern
jan-juni  jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni  jan-juni jan-juni jan-juni

2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021
Knc extern omsattning,
MEUR 88,4 68,6 149,6 112,0 93,1 75,2 331,1 255,8
EBITDA, MEUR 32,9 24,2 7,5 6,3 12,9 12,8 0,8 2,1 54,1 45,3
Rérelseresultat, MEUR 27,0 19,3 -6,4 -6,7 11,8 11,6 -4,3 -2,5 28,1 21,8
Antal butiker 38 38 100 87 33 28 171 153
Varav franchise 2 2 2 2
Sum anldggningstillgangar 51,3 47,1 136,2 138,2 11,9 13,7 57,0 56,4 256,4 255,4
Investeringar 3,2 2,0 42 3,5 0,6 0,5 52 72 13,2 13,2
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Koncern-

Brands Frilufts Global sales gemensamt Total

Koncern extern omsattning | jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni jan-juni | jan-juni  jan-juni jan-juni jan-juni
per marknad, MEUR 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021
Schweiz 5,5 5,9 5,5 5,9
Sverige 7,8 74 29,6 31,7 37,4 39,1
Ovriga Norden 0,9 1,0 24,5 23,4 18,8 18,2 44,2 26
Tyskland 31,4 24,0 86,6 55,2 118,0 79,2
Benelux 84 73 0,2 0,1 6,9 59 15,5 13,3
Ovriga Europa 6,2 58 8,7 1,6 184 14,5 333 21,9
Amerika 32,0 22,3 20,7 13,9 52,7 36,2
Ovriga Marknader 1,7 0,8 22,8 16,8 24,5 17,6

88,4 68,6 149,6 112,0 93,1 75,2 0,0 0,0 331,1 255,8

Totalt

Not 7 Utestiende optioner frin forvirv

Genom forvirvet av den taiwanesiska distributoren har Fenix Outdoor International AG en ritt och en
torpliktelse genom ett put/call optionsarrangemang, dir l6senpris baseras pa en vinst multipel for att forvirva
resterande 30% av bolaget. Optionen kan nyttjas mellan den 30 juni 2022 och 30 juni 2027. Nuvirdet av

inlésenkostnaden redovisas som skuld om MEUR 1,8 och kommer att virderas vid varje kvartals stingning.
Fenix Outdoor International AG férvirvade Alpen International 2017. Avtalet frin 2017 inkluderar ett
put/call options arrangemang avseende det 25% minoritetsintresset, som kan utnyttjas under perioden mellan
2020 och 2029 varav 16,8% utnyttjades i juni 2020. Nuvirdet av inlésenbeloppet redovisades som en
kortfristig skuld om MEUR 0,4 och innehav utan bestimmande inflytande har tagits bort. Positionen virderas

vid varje kvartalsstingning.

Framtida férindringar i optionsskulden redovisas i eget kapital.

Not 8 Handelser efter rapportperiodens slut

Inga visentliga hindelser noteras efter periodstingning.

Not 9 Transaktioner med narstaende

Inga visentliga forindringar har skett i relationer eller transaktioner med nirstiende parter jamfért med 2020.

Zug den 21 juli 2022
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VD och styrelse intygar hirmed att Bokslutskommunikén ger en rittvisande versikt av koncernens
verksamhet, stillning och resultat samt beskriver visentliga risker och osikerhetsfaktorer som féretaget och de

foretag som ingér i koncernen star infor.

Alexander Koska Martin Nordin Susanne Nordin Mats Olsson
Verkstillande direktor Styrelseordférande
Ulf Gustafsson Rolf Schmid Sebastian von Wallwitz

Bokslutskommunikén ér inte granskad av koncernens revisorer
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